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MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

APRESENTACAO

Em um projeto de identidade visual, o Este manual visa coordenar a implanta-
que se busca é transmitir uma série de ¢do e manutencdo do Programa de
informacdes através de imagens, como |dentidade Visual da Universidade

por exemplo conceitos de qualidade, Regional do Noroeste do Estado do Rio
tradicé@o, experiéncia, arrojo, modernida-  Grande do Sul - UNIJUI, estabelecendo
de, competitividade, etc. O que se normas e orientando a veiculacdo da
propde neste projeto é verbalizar o marca, assinaturas e demais elementos

conjunto de significados visuais formado-  grdficos.
res da imagem corporativa da marca da

UNIJUI.
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HISTORIA DA MARCA

A marca da UNUUI - Universidade
Regional do Noroeste do Estado do Rio
Grande do Sul foi concebida em 1986
pelo designer Vilson Maurio Mattos, a
pedido do professor Adelar Francisco
Baggio, presidente da FIDENE no
periodo de 1981 a1987 e presidente e
reitor de 1985 a 1987. Um ano antes
da concepgéo da marca, a UNIJUI,
entdo Universidade de ljui, havia sido
reconhecida como tal através da
Portaria Ministerial n® 497, de 28 de
junho de 1985.

A marca criada em 1986 privilegiava as
letras “U”, de Universidade, e “l”, de
ljui. Estas duas letras “U” no formato de
elipse maior, embaixo, e “I”, elipse
menor ao centro foram trabalhadas
graficamente com a finalidade de
representar o tronco e a cabeca de uma
pessoa, com o braco erguido, numa
atitude de vibracdo, seja na
comemoracdo pela aprovacéo no
vestibular, seja pela comemoragéo na

formatura. As linhas horizontais foram
utilizadas como base, equilibrando a
composicéo gréfica e conferindo
estabilidade, uma vez que as elipses
conferem movimento & logomarca.

Quando da regionalizacdo da UNIJUI,
através das Portarias Ministeriais n°
1626, de 10 de novembro de 1993, e
n® 818, de 27 de maio de 1994, optou-
se por manter a representacdo visual da
marca (simbolo e logotipo UNIJUI),
substituindo a inscricdo Universidade de
ljui por Universidade Regional do
Noroeste do Estado do Rio Grande do
Sul ou Universidade Regional, em sua
versdo resumida.
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

A identidade visual da UNIUI divide-se O uso correto desses trés elementos
em 3 partes: garantird que a qualidade e estabilida-
., marca; de dos elementos sejaom mantidos,

., padrdo cromdtico; garantindo a imagem institucional da

. padréo tipogréfico. UNUUI seja corretamente transmitida.

“Uma marca bem-sucedida tem tudo a ver com o detalhe.
Cada faceta de uma marca tem que estar aparente nas
comunicacoes, no comportamento, nos produtos e nos
ambientes da organizacao.”

— Brian Boylan, presidente da Wolff Olins
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Marca - Versdo preferencial (vertical)

A assinatura visual identifica e projeta com o simbolo centralizado acima do
visualmente os valores que estabelecem logotipo.

a personalidade da Universidade. , 3
Esta é a versdo que deve ser preferen-

Nesta pdgina apresenta-se a versdo cialmente aplicada nos materiais
principal da marca da UNIJUI caracteri- impressos e digitais.
zada na assinatura vertical, ou seja,

- —

. (/1 m Uy D ]
logotipo - D& H
L UNHVER IDADE REGIONAL
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Marca - Versao auxiliar (horizontal)

Uma nova disposicdo dos elementos é O lettering “Universidade Regional” Esta versGo da marca foi desenvolvida
apresentada na versdo auxiliar, confor- deve ter sua base inferior alinhada & para a aplicagdo em materiais onde a
mada pela assinatura horizontal, onde base inferior da segunda linha vazada versdo principal (vertical) nGo possa ser
o simbolo encontra-se a esquerda do do “U” estilizado. utilizada. Serd, portanto, empregada
logotipo e cujo alinhamento de sua principalmente em brindes (canetas por
base superior deva concordar com a exemplo) e demais situacdes de aplica-
base inferior da primeira linha vazada ¢Go que possuam margens especiais.
do circulo.

simbolo logotipo

= -
S @apanant
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Marca - Versodes a traco

Né&o sendo possivel a utilizagéo da
marca em sua versdo original, a versdo
a trago vem por sanar alguns proble-
mas de aplicagdo da marca.

Deve ser aplicado sobre fundos claros
até tons médios (até 50%), em impres-
ses especiais, efc.
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Marca - Versdes a tragco em negativo

A vers@o a traco em negativo deverd ser
utilizada quando o fundo da aplicacdo
for em tons médios, escuros ou pretos
(de 60% a 100%), de modo a melhorar
a legibilidade da mesma.
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Marca - Aplicagdo sobre fundo colorido

Em materiais grdaficos, a marca poderé Quando aplicada sobre fundos em tons
ser aplicada apenas sobre fundos preto,  de cinza, poderd ser utilizada em sua
branco, cinza e azul institucional. versdo positiva até cinza 40%. Em tons
. mais escuros que este utiliza-se sua
E vetado o uso da marca sobre fundos 3 9 .

. e versdo a traco negativa.
coloridos, exceto azul institucional.

- - - -
J J J
~ ~~ ~~ ~~
SINIERLRD ral 1srdll SINIERARD ral 1erdll
b LR A B T S et S el
- -_— -— -—
J J J
~~ S ~ ~~
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0, (o) 0,
branco 10% 20% 30%

70% 80%
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Marca - Aplicagdo sobre tecidos

Quando a marca for aplicada sobre A versao preferencial da marca (em
tecidos coloridos deve-se utilizar a sua azul) poderd ser utilizada sobre tecidos
versdo a trago ou a trago negativa, brancos e cinzas claros.

escolhendo aquela que proporciona
maior contraste em relagdo ao tecido.

11
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Marca - Aplicagdo sobre fundo de imagem

Na aplicacdo da marca sobre imagens,
deve-se ter o cuidado para néo
prejudicar a legibilidade. A marca pode
ser aplicada na cor institucional ou em
branco, conforme o tom de cores da
imagem de fundo.

Em imagens onde a legibilidade ficaré
comprometida com qualquer uma das
versdes, deverd ser utilizado um box
branco com as mesmas margens da
drea de ndo-interferéncia.

12
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Marca - Malha construtiva e drea de ndo-interferéncia

A malha construtiva é utilizada para O diagrama construtivo do simbolo Os elementos institucionais devem ter
reproducdo manual da marca, deve ser construido com base na em torno de si uma drea livre, relagdes
especialmente em tamanhos grandes. medida “x”, correspondente a altura da modulares, a fim de que tenham o
Sempre que possivel deve-se evitar esse letra U do logotipo, cuja metade é o devido destaque e nédo sofram

tipo de reproducéo, visto que pode médulo da malha. perturbacdo visual pela proximidade de
apresentar deformacdes na marca. outro elemento gréfico. A zona de

protecéo chamada “drea de néo-
interferéncia”, segue aqui a medida de
um x que visa, primordialmente, a
prote¢éo da marca como um todo.

UNIVERSI

13
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Marca - Construcéo do logotipo

Independentemente do tipo escolhido O método baseia-se no plano dado iguais e entGo obtém-se a unidade que
para compor o alfabeto institucional de pelos europeus Fliches-x-y, que consiste vai determinar os espagos entre as
uma empresa, existe uma normalizagdo em dividir a altura da letra em 7 letras, conforme figura B desta pdgina.
para os espacejomentos entre as letras, espacos iguais, conforme figura A desta
o que contribui para uma maior pdgina. Depois disso, divide-se
legibilidade do logotipo. novamente cada espaco em 5 espacos

A

Figura A: Nesta situagéo, a letra é dividida em sete
partes iguais no total de sua altura. O que se obtém a
partir desta divisdo é a medida da unidade que ird
receber uma nova divis@o.

Figura B: Nesta outra, toma-se a Gltima medida
resultante do procedimento anterior, e entéo a
dividimos em cinco partes iguais. O resultado desta
divisdo é que serd a nossa unidade de definicéo de
todo o espacejamento.

14
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Marca - Limites de reducdo

Através da realizacéo de estudos de
reducdo progressiva da marca,
determinaram-se os limites de reducéo
da marca UNIJUI.

Para uma melhor legibilidade desta

marca fica definido que sua dimenséo
minima é de 15mm de largura para a
versdo vertical e 20mm para a verséo

horizontal.
-
\ 4
- — -
AINIIEZND
——
15mm 20mm

Em processos de impressdo de alta
qualidade, como laser e off-set, a
versdo vertical da marca pode ser
reduzida até 10mm de largura e sua
vers@o horizontal até 14mm.

15
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Marca - Usos incorretos 1

ESTUDE NA

e

UNIVERSIDADE

X

N

r 4

-
ZEE

o
(

Né&o posicionar elementos dentro
da drea de ndo-interferéncia

X

Né&o criar variacdes de cores

Néo aplicar a marca diretamente
sobre fundo de padronagem

X

UNLUI

UNIVERSIDADE REGIONAL

Né&o modificar as fontes

uso correto: il E

c” s

AEIRNER
Sl BN
UNIVERSIDADE

N 4

Néo distorcer a marca despropor- Néo utilizar qualquer elemento

cionalmente separadamente
- ~
4l 15741 FINI 13S0
Wi EEan SN
UNIVERSIDADE REGIONAL UNIVERSIDADE

Néo aplicar efeitos de sombra Néo criar versdes tridimensionais
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Marca - Usos incorretos 2

uso correto: il E

)

Né&o aplicar contornos

=X
~®

ATLETISMO

Néo criar novas marcas utilizando
os elementos da marca UNJUI

QD

(D

S,
(ra) X

T
q
(D

-
\
-

(l®
Q

Néo criar padrées a partir de
elementos da marca

Néo rotacionar a marca

AINIR
A LR}
UNIVERSIDADE

Néo modificar as proporcdes
entre simbolo e logotipo

X

Saiba mais sobre o que a

FININELNi
“III’“I

pode oferecer a vocé

Néo utilizar o logotipo em textos
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Padrdo cromdtico

Devido ao fato da UNIJUI ter o azul pelo azul é contra-balanceada pelo Deve-se evitar a cor amarela em textos
como cor institucional, acrescentou-se vigor e a jovialidade do amarelo. sobre fundo claro devido & sua baixa
um tom de amarelo como cor auxiliar taxa de contraste.

Tal escolha visa enriquecer a marca
com significados de transformacéo,
com vibrac@o e maior destaque &

marca pelo contraste entre as cores.

do padréo cromético da identidade
visual para dar mais versatilidade &
aplicagdo da marca em diversos

materiais. A austeridade transmitida

C:100 M:70 Y:0 K:0 C:0 M:20 Y:100 K:0

R:0 G:69 B:142 R:248 G:195 B:0

PANTONE 2728 C PANTONE 7406 C

Predial: Coral Dulux 7851 Predial: Coral Dulux 9702

Vinil Adesivo: Imprimax 24 Azul Médio Vinil Adesivo: Imprimax 28 Amarelo Ouro
Bordado: SYLKO 7020 Liz Bordado: SYLKO 7158 Girassol

18
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Padrao tipogrdfico - Familia institucional (logotipo)

As fontes utilizadas para o desenho do
logotipo e lettering foram versdes
customizadas de Revue BT e
Geometr212 BkCn BT,

respectivamente.

O uso destas fontes é restrito ao
desenho do logotipo e lettering.

Revue BT Geometr212 BKCn BT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 123456789021@8$%°" ~ ~" " {}110,.5:

12345678902'@&$% " ~""1(),.::

19
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Padrado tipogrdafico - Familia primdaria

A familia tipogréfica Futura BT foi
escolhida como familia priméria.

A auséncia de serifas a torna ideal
para a composicdo de titulos e
peqguenos trechos de texto, e sua
construcdo claramente geométrica
complementa e enaltece a marca

UNIJUI.

Quanto aos aspectos técnicos é uma
familia bastante versétil, possuindo
uma ampla variedade de pesos e
versdes condensadas, todas com seus
respectivos itdlicos.

Quando a quantidade de texto for
maior, utiliza-se a familia secunddria,
descrita na préxima pdagina.

Futura Bk BT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
123456789021@&$%°" ™~ ~ "{}1(),.;:

Futura Lt BT

Futura Md BT

Futura Hv BT
Futura Md BT Bold

Futura MdCn BT

Futura BdCn BT

Futura XBlkCn BT

20
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Padrao tipogrdafico - Familia secunddéria

Para acompanhar a familia tipogréfica
primdria foi escolhida a familia ITC
New Baskerville.

Classificada como tipografia de
transicdo, este conjunto de fontes
prima pela simplicidade e sobriedade,
sendo um dos primeiros tipos a utilizar
de construcdo geométrica. Essa
geometricidade, em conjunto com
alturas semelhantes, torna a familia
ITC New Baskerville uma boa
companheira da familia Futura BT.

As fontes ITC New Baskerville devem
ser utilizadas em correspondéncias e
outros textos longos.

ITC New Baskerville
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890?!@&$% " "~""{}[1(),.;:

I'TC New Baskerville Italic
ITC New Baskerville Bold

I'TC New Baskerville Bold Italic

21
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ELEMENTOS DA IDENTIDADE VISUAL

Padrado tipogrdafico - Familia para Internet

Considerando as limitagdes técnicas

para o uso de foq’res na Internet, Verdana
elegeu-se o familia Verdana pora uso ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Seus atributos, tais como maior abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
largura e espaco interno nos 1234567890?!@&$°/o°"/\~ v {}[](), oy

caracteres, a tornam a melhor
alternativa & Futura BT em tela.

Verdana Italic

Verdana Bold

Verdana Bold Italic

22
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APLICACOES

Assinatura Visual - Aplicacdo com outras marcas

Em locais onde a marca da UNUUI seré
colocada junto a outras marcas,
poderdo ser usadas duas formas de
assinatura: horizontal e vertical.

Na assinatura horizontal, as marcas
sempre serdo colocadas & direita da
marca da UNIJUI e alinhadas pelo

Assinatura horizontal

Linha do

centro vertical

TRABALHO, VIDA
' . E CIDADANIA

Area de néo
interferéncia

centro vertical, respeitando uma
disténcia equivalente a 2 vezes a altura
da letra “U” do logotipo.

Na assinatura vertical, as outras marcas
serdo colocadas abaixo da marca da
UNIJUI e alinhadas pelo centro
horizontal das marcas, respeitando a

Assinatura vertical

Linha do
. centro
! horizontal

Area de néo
interferéncia

[}

TRABALHO, VIDA
E CIDADANIA

mesma distdncia da assinatura
horizontal.

Deve-se tomar o cuidado para que
todas as marcas tenham o mesmo
tamanho 6ptico, como exemplificado no
guadro abaixo.

Mesma altura:

- X
T @

- -
AINIITSER TRABALHO, VDA
AN EEjan v E CIDADANIA
UNIVERSIDADE 9 REGIONAL

TRABALHO, VIDA
\\\\\\\\\\
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APLICACOES

Assinatura Visual + Aplicagdo da marca com slogan

A assinatura com slogan da marca

respeita a drea de ndo-interferéncia y

estabelecida de x, correspondendo &

altura da letra U do logotipo. -

Quanto & largura do slogan, esta é o
correspondente & largura do logotipo -
multiplicada por 1,5. - X

UNIVERSIDADE ,REGIONAL
X
Para uma VIDA de CONQUISTAS

1,5y ‘

FiNIRusuni
LI B B | Gl B

UNIVERSIDADE ,REGIONAL UNIVERSIDADE REGIONAL

UIII,UI

Para uma VIDA de CONQUISTAS Para uma VIDA de CONQUISTAS

24
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APLICACOES

Assinatura Visual - Aplicacdo da marca em anidncios, outdoors e empenas

Para a aplicagdo da marca UNIJUI em
andncios utiliza-se um rodapé
retangular ocupando toda a largura

p
da peca grdfica. ANUNCIO
A cor preferencial deste retdngulo é o 4
azul institucional com aplicagdo da U N IJ U I
marca e slogan em negativo.
Entretanto, quando observado pouco
contraste entre o conteddo do anudncio
e sua assinatura poderd ser utilizado o
retGngulo em branco com aplicagéo
dos elementos em positivo.

Para uma VIDA de CONQUISTAS Para uma VIDA de CONQUISTAS

O tamanho da assinatura e as
relagdes entre seus elementos sGo
construidos a partir da altura de cada

versdo da marca (x). AN U NC I ,O
UNLJUI

Para uma VIDA de CONQUISTAS

25
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APLICACOES

Assinatura Visual - Banners (departamentos, cursos, etc.)

A assinatura visual em banners
consiste em um reténgulo de 12,5cm
de altura ocupando toda a extenséo
do mesmo.

A marca é aplicada no centro do
retdngulo com 2/3 de sua altura, e
logo acima é definida uma faixa com
1/12 da altura do retdngulo. Esta
faixa visa isolar a assinatura do
contetdo do banner.

Marcas de patrocinadores e/ou ALt
apoiadores poderdo ser posicionada XVl Semana Academlca de
no retdngulo de assinatura, desde que
a marca UNIJUI permaneca
centralizada e sua drea de ndo-

D I re |t0 Dias 11, 12, 13 e 14 de abril de 2009

. A . . . o o 5 . o 5 q
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur eget, risus. Suspendisse est neque, volutpat porttitor. Suspendisse potenti.
I nte rfe rencida se | ares pe | TG d a. O Ufra S adipiscing elit. Duis enim magna, portfifor nec, ~ sollicitudin, bibendum ac, feugiat non, tellus. Pellentesque eu sapien. Nunc laoreet egestas
~ . laoreet quis, porttitor et, anfe. Praesent lectus  Nullam ut sapien vitae erat tempor porttitor. nisi. Nullam purus ligula, molestie sed, lacinia
marcas ndao d evem ser maiores q ue d purus, dignissim sed, blandit nec, pharetra nec,  Maecenas est nulla, prefium cursus, lacinia ut, auctor sed, dui. Curabitur varius porta
Ve elit. Sed suscipit, augue vel porttitor feugiat, ultrices, suscipit a, turpis. Sed ac ligula. turpis.
marca U N IJ U I massa risus tempor sem, vel hendrerit neque  Pellentesque eu sapien. Nunc laoreet egestas

elit e nisl. Etiam nisi purus, placerat mollis, nisi. Nullam purus ligula, molestie sed, lacinia
ornare prefium, rhoncus quis, massa. Maecenas  ut, auctor sed, dui. Curabitur varius porta
nunc dolor, porta non, dignissim et, sollicitudin  turpis. Praesent eu metus vel erat elementum

26
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APLICACOES

Assinatura Visual  Folders

A assinatura visual frontal em folders
da instituicdo segue as mesmas
especificacées da assinatura visual em
anuncios. Para o verso do folder,
utiliza-se uma das seguintes
configuracées: fundo branco e marca
com slogan em positivo; fundo azul e
marca com slogan em negativo.

A fim de proteger e valorizar a marca,
nenhum elemento deve ser
posicionado a uma disténcia menor
gue a sua altura, salvo verséo da
marca com slogan.

Espago reservado

para patrocinios e Titu IO

organizadores

Breve chamada

ra conteudo
o
“"'—r -

@annat

n&o posicionar
elementos
abaixo desta
linha

Continuacéo do texto...

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui
officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

(D

FINIRELNi
A1 RN | |

J =
UNIVERSIDADE REGIONAL

Para uma VIDA de CONQUISTAS

Titulo

Breve chamada
para contetdo
do folder

Para uma VIDA de CONQUISTAS
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APLICACOES

Assinatura Visual - VTs

A assinatura visual de VTs padréo esté
descrita a seguir em forma de
storyboard.

Outras formas de assinatura poderéo
ser criadas, desde que aprovadas pela
Coordenadoria de Marketing da
UNIJUI.

Para uma VIDA de CONQUISTAS
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PAPELARIA

Cartao de Visita * Reitoria e Pré-reitoria

Modelo de cartdo de visita para uso

da reitoria e pré-reitorias, com acabamento
especial.

Especificacbes:

Formato: 90x50mm

Qualidade do papel: couché fosco branco 180g/m? ou 240g/m?
Acabamento: laminacdo BOPP fosca

Processo de impressdo: offset

N° de entradas em mdquina: 4x4

Cores: selecdo de cores

Tipografia: ITC New Baskerville Bold e Bold ltalic, corpos 11pt e 7pt

32

Abel Santos Neto

Proé-reitor

Rua do Comércio, 3000 - Bairro Universitario
Fone (55) 3332-0200 - Fax (55) 3332-0333
Tjui-RS - 98700-000 - Brasil

jorge.silva@unijui.edu.br
www.unijui.edu.br
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Abel Santos Neto

Pré-reitor

Rua do Comércio, 3000 - Bairro Universitario
Fone (55) 3332-0200 - Fax (55) 3332-0333
Tjui-RS - 98700-000 - Brasil

jorge.silva@unijui.edu.br
www.unijui.edu.br
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PAPELARIA

Cartdo de Visita * Funciondrios e Professores

Modelo de cartdo de visita para
funciondérios e professores.

Especificacbes:

Formato: 90x50mm

Qualidade do papel: couché fosco branco 180g/m? ou 240g/m?
Processo de impressdo: offset

N° de entradas em méaquina: 4x0

Cores: selecdo de cores

Tipografia: Futura Md BT 10pt e Futura Bk BT 6pt e 7pt

32

Jorge José da Silva

Recursos Humanos

jorge.silva@unijui.edu.br
www.unijui.edu.br

Rua do Comércio, 3000 - Bairro Universitario
Fone (55) 3332-0200 - Fax (55) 3332-0333
ljui-RS - 98700-000 - Brasil
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PAPELARIA
CDs

Para a etiquetagem e impressdo de CDs
pode-se utilizar qualquer um dos
modelos abaixo representados.

A delimitag@o da drea reservada &
escrita do contetdo do disco pode ser
suprimida quando desnecessdria.

Especificacbes:

Formato: 115X115mm

Qualidade do papel: couché autoadesivo 90g/m?
Processo de impressdo: offset

N° de entradas em méaquina: 2x0

Cores: PANTONE 2728C e 7406C
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PAPELARIA

Crachda e Cordao

Os crachdés serdo impressos por 8| 4]
termotransferéncia ou sublimacéo de —

cores. Existe a opgdo de cartdes pré- './'\.‘
impressos, onde as dreas de cor sdo

impressas pelo processo offset e JORGE JOSE DA SILVA I;m'[“[

somente as informagdes em preto sGo Secretdrio
aplicada utilizando-se das tecnologias
anteriores. Este método pode ser
utilizado como medida para redugdo de
custos.

DELAC - Departamento de Estudos de Linguagem,
Arte e Comunicagéo

i

O cordéo para crachds trard as marcas
aplicadas em serigrafia, garantindo a
integridade das mesmas.

itk Hml 2/3x

Especificagdes (crachd):

Formato: 85X54mm
Qualidade do material: cartdo em PVC branco

Processo de impress@o: impresséo por termotransferéncia e sublimacéo de cores
Cores: PANTONE 2728C, PANTONE 7406C e preto 100%
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PAPELARIA

Envelopes - Tipo Oficio

Modelo de envelope tipo oficio.

Especificacbes:

Formato: 230X 115mm

Qualidade do papel: offset branco 90g/m?
Processo de impressdo: offset

N° de entradas em méaquina: 2x0

Cores: PANTONE 2728C e PANTONE 7406C

CAMPUS 1JUI

Rua do Comércio, 3000 . Caixa Postal 560
Fone (55) 3332-0200 - Fox (55) 3332-0333
Ijui-RS - 98700-000 - Brasil
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PAPELARIA

Envelopes - Tipo Saco

Modelo de envelope tipo saco.

CAMPUS 1JUi

Rua do Comércio, 3000 . Caixa Postal 560
Fone (55) 3332-0200 - Fox (55) 3332-0333
ljui-RS - 98700-000 - Brasil

Especificacbes:

Formato: 360x260mm

Qualidade do papel: offset branco 90g/m? ou kraft natural 90g/m?2
Processo de impressdo: offset

N° de entradas em méaquina: 2x0

Cores: PANTONE 2728C e PANTONE 7406C
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PAPELARIA

Envelopes - Tipo Vai-vem

Modelo de envelope tipo vai-vem,

utilizado para correspondéncias >
internas. Este tipo de envelope aNTai CORRESPONDENCIA INTERNA

caracteriza-se por seu baixo custo,
podendo ser reutilizado até 20 vezes.

Especificacbes:

Formato: 250x350mm

Qualidade do papel: kraft natural 90g/m? ou 110g/m?
Acabamento: Ilhés e corddo

Processo de impressdo: offset

N° de entradas em maquina: 1x0

Cores: PANTONE 2728C ou preto 100%

g g g g g g g g g g g g g g g g g g g g
N N Y I Y Y Y Y Y Y Y Y Y N Y Y N I Y Y | Y T S
N N N Y Y Y I Y I Y Y e I Y Y I I Y Y I Y I Y Y | S S
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PAPELARIA
Papel Timbrado - Padréo

Modelo de papel timbrado para ser
utilizado por todos os céimpus e nicleos
universitdrios.

Tjui, 30 de marco de 2009.

Edital n' 72009

Recrutamento Externo

A FIDENE/UNIJUI - Campus Jjui, conforme resolu
sobre o processo seletivo de pessoal técnico administr

o do Consclho Dirctor da FIDENE, n” 03,2008 que dispoc
ativo ¢ de apoio,

ESTA SELECIONANDO

ESTAGIARIO(A)

Para atuar no Departamento de Estudos de Linguagem, Arte ¢ Comunicacio, junto ao Niicleo de Design Grifico

(1 vaga).

EXIGE-SE PARA INSCRICAO:

* Seracadémico(a) do curso de Design da Unijui - Habilitacio em Design Grfico;
o Ter cursado, com aprovaio, os componentes de projeto Grifico I ¢ Computacio Aplicada ao Design
Grifico;

Ter conhecimentos bisicos de informética (Office, Internet, CoreDRAW ¢ Photoshop):
Disponibilidade para atuar 19 horas semanais no turno da tarde.

Etapas da selecao: Prova Pritica e entrevista com Banca Examinadora,
Valor da bolsa: R$ 180,50

PRE-INSCRICAO ON-LINE: De 30 de marco de 2009 a 28 de abril de 2009, através de preenchimento de
formuldrio de insericio no endereco eletronico www.unijui.edu.br/ editais no link Oportunidades de Trabalho, com
ilum Vitae. Info obre o processo seletivo podem ser acompanhadas no endereco acima.

anexo de Curri

PROCESSO SELETIVO:

: Serd realizada Prova Pritica no dia 30 de abril de 2009, as 9 horas, na sala

1° Etapa (eliminatéria e classificatori:
COM 4 - Campus Jjui.

2° Etapa (eliminatéria): Serd realizada no dia 07 de maio de 2009,
classificados na primeira etapa, desde que a nota seja igual ou superior a cinco (5,0) ¢ constituird de Entrevista com
Banca Exami no Niicleo de I de Recursos Humanos.

as 14 horas, com os trés candidatos mais bem

1o Niicleo de I de Recursos Humanos, ou por meio do telefone
ario das 8h as 11h30min e das 1 0min as 17h ou do endereco eletrd
ditais no link Oportunidades de Trabalho.

ico

Especificacbes:

wwwunijui.edu.br /s

Observacao:

Formato: 210%x297115mm doproc
Qualidade do papel: offset branco alta alvura 75g/m2 ou 90g/m?
Processo de impressdo: offset RO ——

N° de entradas em maquina: 2x0 e e T
Cores: PANTONE 2728C e PANTONE 7406C

as0 o candidato niio cumprir com as exigéncias deste edital, poderd ser eliminado em qualquer etapa
o seleti

‘CAMPUS TRES PASSOS - Rua Ricordo Rucker, 235 - Fona/Fax (35) 3522/2122 - Trés Passos-RS - 98600-000
NUCLE UNIVERSITARIO TENENTE PORTELA - Av. Santa Roso, 416 - Fone (55) 35511409 - Tenente Portela-RS - 98500-000
FIDENE - Fundagao de Infegracéo, tucagéo do Noroeste Sul - Mantenedora
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PAPELARIA
Papel Timbrado - Por Cadmpus

Modelo de papel timbrado especifico
para cada cdmpus.

Especificacbes:
Formato: 210x297115mm

Qualidade do papel: offset branco alta alvura 75g/m2 ou 90g/m?

Processo de impressdo: offset
N° de entradas em méaquina: 2x0
Cores: PANTONE 2728C e PANTONE 7406C

DO NOROESTE DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

Tjui, 30 de marco de 2009.

Edital n° 53 /2009

Recrutamento Externo

AFIDENE/UNIJUI - Campus Ijui, conforme resolucio do Conselho Dirctor da FIDE
sobre o processo seletivo de pessoal técnico administrativo ¢ de apoio,

008 que dispoe

ESTA

LECIONANDO
ESTAGIARIO(A)

Para atuar no Departamento de Estudos de Linguagem, Arte ¢ Comunicacio, junto ao Niicleo de Design Grifico
(1 vaga).

EXIGE-SE PARA INSCRICAO:

Ser académico(a) do curso de Design da Unijui - Habilitacio em Design Grifico:

Ter cursado, com aprovacio, os componentes de projeto Grifico I ¢ Computacio Aplicada ao Design
Grifico;

Ter conhecimentos bisicos de informética (Office, Internet, CorelDRAW e Photoshop):
Disponibilidade para atuar 19 horas semanais no turno da tarde.

Etapas da selecao: Prova Pritica e entrevista com Banca Examinadora,
Valor da bolsa: R$ 180,50

PRE-INSCRICAO ON-LINE: De 30 de marco de 2009 a 28 de abril de 2009, através de preenchimento de
formulirio de inscric: 0 eletronico www.unijui.edu.br; editais no link Oportunidades de Trabalho, com
anexo de Curriculum Vitae. Informacdes sobre o processo seletivo podem ser acompanhadas no endereco acima.

PROCESSO SELETIVO:

1° Etapa (eliminatoéria e classificatoria): Serd realizada Prova Pritica no dia 30 de abril de 2009, as 9 horas, na sala
COM 4 - Campus Jjui.

2° Etapa (eliminatéria): Serd realizada no dia 07 de maio de 2009, as 14 horas, com os trés candidatos mais bem

classificados na primeira etapa, desde que a nota seja igual ou superior a cinco (5,0) ¢ constituird de Entre
Banca Exami no Niicleo de [ de Recursos Humanos.
Informacdes 1o Niicleo de I de Recursos Humanos, ou por meio do telefone

55 3332 0568 no hordrio das 8h as 11h30min e das 13h30min as 17h ou do endereco elet
www.unijui.edu.br /editais no link Oportunidades de Trabalho.

Observa
do processo s

0 0 candidato nio cumprir com as exigéncias deste edital, poderd ser eliminado em qualquer etapa
letivo.

FIDENE s 101 o do Comercio, 5000 - Goie Pt 560 Fono (5] 3552.0200 P (55 3332-0353 - i8S - 98700.000
SEANENET FIDENE - Fundagéo de Infegragao, Desenvolvimento e Educagio do Noroeste do Estado - Mantenedora
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PAPELARIA

Pastas

Modelo de pasta para documentos.

Especificacbes:

Formato: 650%x340mm aberto, 225x320mm fechado
Qualidade do papel: cartdo 350g/m?

Processo de impressdo: offset

Acabamento: laminacdo BOPP fosca

N° de entradas em méaquina: 2x0

Cores: PANTONE 2728C e PANTONE 7406C
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BRINDES

Adesivos

Os adesivos devem ser confeccionados
em serigrafia com didmetro de 90mm.

O modelo 1, possuindo fundo
transparente, pode ser adaptado para a
aplicagdo em superficies escuras pela
substituic@o da tinta azul por tinta
branca.

=T 1N

Mod.1 - fundo transparente
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Modelo de capa para cadernos

institucionais.

BRINDES
Caderno




MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

BRINDES

Sacolas e Canetas

Para garantir a boa visibilidade da
marca, sua aplicacdo em canetas deve

respeitar a altura de V4 do perimetro / \

das mesmas.

Para aplicagcdo em sacolas, a marca
UNUUI néo deve ultrapassar dois tercos
da largura das mesmas.
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-

FROTA
Gol (Volkswagen)

Exemplo de aplicagéo da marca em
carro formato hatchback.
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FROTA
Escort Station Wagon (Ford)

Exemplo de aplicagéo da marca em
carro formato station wagon.
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FROTA

Fiorino (Fiat)

Exemplo de aplicagéo da marca em
carro formato picape.
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FROTA

Van Master (Renault)

Exemplo de aplicagéo da marca em
veiculo formato van.

N

()
U
N\ )
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FROTA

Exemplo de aplicagéo da marca em
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MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

UNIFORMES

Exemplo de aplicagéo da marca em
uniformes.
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MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

OUTRAS APLICACOES

Balcdo de Atendimento

A marca a ser aplicada em balcées
deve ser confeccionada em letra-caixa
com profundidade n&o maior que a
espessura da letra | do logotipo. A
profundidade do lettering seré a
metade da profundidade do logotipo e
simbolo.
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MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

OUTRAS APLICACOES

Luminosos

A aplicagdo da marca em luminosos
pode ser em vinil adesivo no caso de
backlights, ou em letra-caixa quando
frontlights, sendo que a profundidade
ndo deve ser maior que a espessura da

letra | do logotipo. Neste caso, a %
profundidade do lettering seré a ——
metade da profundidade do logotipo e NG

simbolo.
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OUTRAS APLICACOES

Painéis para Eventos
Para a identificacdo do espaco da
UNIJUI em eventos deve-se utilizar o 52,5 cm 45 cm 52,5 cm
painel descrito ao lado. Este painel 2
pode ser repetido ao longo de toda a
frente do espaco.

A aplicagdo da marca sobre o painel
segue as mesmas diretrizes de sua
aplicagdo em balcdes.

} 1 médulo } 1 médulo | 1 médulo ‘
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OUTRAS APLICACOES

Placas para Estadios

As seguintes placas serdo utilizadas em
locais de patrocinios em estddios, tendo
o intuito de fixar a marca perante os
consumidores.
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OUTRAS APLICACOES

Assinatura padrao para e-mails

Para manter o padréo visual,
respeitando a imagem da instituicdo,
optou-se por padronizar as assinaturas
de e-mails. Assim como demonstrado
abaixo, livre de elementos decorativos.

Jodo da Silva |, _

Coordgnodor] Cargo

UNIJUI  Empresa

Nucleo de Eventos |, . ...
Sede Académica |, ...
Campus Iiuijcampus

Ramal 520 ...
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EXPEDIENTE

Este manual foi elaborado pelo
Nucleo de Design Grafico da UNIJUI

Criacdo da Marca
Vilson Maurio Mattos

Estagidrios
Fernanda Regina Wuaden
Henrique Beier

Orientacdo
Fabiane Volkmer Grossmann
Marcio Paulo Angst

Em caso de duvida, entre em contato com
a Coordenadoria de Marketing da UNIJUI
pelo e-mail atendimento@unijui.edu.br
ou no telefone (55) 3332-0527

ljui, abril de 2009
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